


DISTRIBVIDOR

( _ Es una empresa o persona que se encarga de la
S~ | ST 1 distribucion de productos a minoristas o
ﬁ directamente a los consumidores. Su rol es crucial
S en la cadena de suministro, ya que gestionan la
logistica y el inventario

N ’ PROVEEDOR

& En este caso, se trata de una entidad que ofrece
N @ servicios en lugar de productos fisicos. Esto
= puede incluir servicios de limpieza, consultoria,

transporte, entre otros

coches, autobuses, trenes y bicicletas. Es uno
de los métodos mas comunes para el traslado
TIPOS DE \g de personas y mercancias.
DISTRIBUCION Coen 0 2

Un consumidor es alguien que adquiere productos o

servicios para su uso personal, y no para reventa. Esto

/\ S — incluye tanto bienes tangibles (como alimentos, ropa y
electrodomeésticos) como servicios (como educacion,

salud y entretenimiento).
—T =

N TRASPORTE
@ Transporte Terrestre Incluye vehiculos como




Linea de tiempo

! P ETa T
T Ventas Directas: Productos
5 vendidos directamente al
— consumidor en tlendas fisicas.

-

Distribucion Mayaorista: Expansion L
del uso de mayorlstas para |

distribulr proeductosa gran escala ru
/-

. Comercio Electronico: Crecomiento
de las ventasen linea con la

\\E‘Jpaﬂ sitn de Interpet,

Marketing de Afillados: f
Implementacion de programas de L f

afillados para promover productos

. Distribuclon Omnicanal:
Integracian de canalesde venta
fislcos y digitales para una
sncnca de compra fluida
Distribuclon en Redes Sociales; Uso i . :
de plataformas sociales para o
ventas directas y estrateglas de

miarketing.

: Distribucion a traves de
Inteligencia Artificial ¥

Automatizacion: Integrac|on de 14

para personallzar la experiencia
del cliente, gestionar inventarios y
\ optimizar la logistica
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CANAL DE DISTRIBUCION

VENTA DIRECTAS

1995 Las **ventas directas** son un método de
comercializacion en el que los productos o

servicios se venden directamente al consumidor

final, fuera de un establecimiento comercial fijo

DISTRIBUCION MAYORISTA

La **distribucion mayorista** es una parte

clave de la cadena de suministro, en la cual los 2008
mayoristas compran productos en grandes

cantidades directamente de |los fabricantes o
productores y luego los venden a minoristas

COMERCIO ELECTRONICO

El **comercio electronico**, o **e-commerce**, se refiere a
' la compra y venta de bienes o servicios a traves de Internet.
Il Esta forma de comercio ha revolucionado la manera en que
. losconsumidoresy las empresas interacttian, permitiendo

transacciones sin la necesidad de una ubicacion fisica y
ofreciendo acceso a un mercado global

DISTRIBUCION COMERCIAL

La **distribucién comercial** es el conjunto de
actividades y procesos mediante los cuales un producto o "
servicio se traslada desde su punto de produccién hasta el 2022
consumidor final. Es un eslabén clave en la cadena de " .
suministro y abarca todos los canales y actores
involucrados en llevar los productos al mercado, como
mayaristas, minoristas, distribuidores, agentes, y otros
intermediarios

DISTRIBUCION EN REDES SOCIALES

La **distribucion en redes saciales** se refiere al proceso de
compartir, promocionar y distribuir contenido, productos o servicios a
traves de plataformas de redes sociales como Facebook, Instagram,
2024 Twitter, LinkedIn, TikTok, entre otras. Es una estrategia clave en el
marketing digital, ya que permite a las empresas y marcas llegar a un
amplio publico de manera rapida y efectiva, interactuar directamente
con los consumidores, y generar trafico hacia sus sitios web o
plataformas de venta



